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INTRODUCCION

En la primera etapa del proyecto, se tiene por finalidad elaborar el trabajo de inversion a
cinco afios, por medio del estudio de mercado, estudio técnico, econdémico y financiero
de una empresa Sociedad de Responsabilidad Limitada, que se dedicara a prestar servicios
de aplicacion de pinturas para obras civiles dentro del territorio de la Republica del
Paraguay.

El interés para la creacion de esta empresa surge por la pasién de la construccion o
refaccion de casas, que aun no siendo arquitecto o ingeniero podemos llevar a la practica
los gustos personales, trabajando en lo que nos apasiona, sirviendo también de ayuda a
personas que no cuentan con suficiente tiempo para la busqueda y refaccion para su
vivienda.

Para el desarrollo del proyecto, se han llevado a cabo investigaciones teoricas
relacionadas a leyes, decretos, resoluciones, principios contables que reglamentan la
profesion y las obligaciones legales que afectan a la actividad.

Por medio del estudio, se muestra paso a paso las gestiones legales ante las instituciones
estatales, para la creacion de la empresa, mediante el borrador de operaciones se
desarrolla el sistema contable de la empresa.

Los principales beneficios que ofrece el proyecto, a los inversionistas e interesados en
general, es la demostracion sistematica del desarrollo del proyecto, los aspectos
relacionados al sistema administrativo y la aplicacion del sistema arancelario de acuerdo
a las disposiciones legales vigentes.

El objetivo principal, consiste en implementar el proyecto y dar énfasis a los temas
relacionados al &rea comercial, mediante un profundo estudio de las leyes para la
aplicacion en el campo profesional.



