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INTRODUCCION

Basicamente es un concepto de tienda de cosmética sexual. Cambiamos la vision
tradicional de un sex shop como lugar oscuro y grotesco, a un lugar atractivo para el
publico. Vamos en busca de un nicho de mercado que antes no habia sido atacado,
buscamos un sector clase media/media alta.

Nuestro objetivo no es concientizar, sexualizar o transformar a la sociedad, simplemente
hacer més divertida la sexualidad.

“Nunca dejas de jugar, solo cambia de juguete”



