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RESUMEN

Este proyecto presenta a MADY S.R.L. como un Centro de Belleza dedicado a asesorar,
mantener y mejorar la apariencia personal como elemento de la autoestima y la vanidad
caracteristica del sexo femenino.

El principal objetivo de éste proyecto, es crear un establecimiento para la prestacion de
servicios de belleza de calidad y buena atencidn, ubicado en el barrio San Vicente de la
ciudad de Asuncion.

Dentro del estudio de mercado se pudo establecer cudl seria el mercado meta, obteniendo
de la poblacion comprendida de mujeres entre 15y 65 afios de la clase media alta. Con la
aplicacion de las encuestas se obtuvieron los puntos claves de la demanda al cual se puede
atacar, el grado de aceptacion, la expectativa que tendré el Centro de Belleza, precios y
necesidades de los consumidores y por ende, costos de la competencia.

Frente a un analisis realizado del sector que sefiala la madurez del mercado, se encuentran
atributos y capacidades en la empresa, tales como la generacion de empatia, credibilidad
y confianza, que permiten plantear una estrategia de diferenciacion en el servicio y
atencion personalizada, y es la meta a la cual se enfocara.

Al analizar la estructura organizacional, éste se encuentra manejado y supervisado
autbnomamente por las principales accionistas, se contara también con el apoyo de un
equipo de jovenes profesionales capacitados, quienes dardn un realce en cuanto a la
responsabilidad, predisposicion y creatividad, el cual favorecera a MADY a dar una
imagen perfecta, colorida y juvenil a la empresa.

Para el inicio de sus labores, el Centro de Belleza MADY S.R.L. requerira una inversion
de Gs. 114.800.000 (Guaranies ciento catorce millones, ochocientos mil) de los cuales,
60,98% sera capital propio de la sociedad y 39,02 % sera aportado mediante financiacion
bancaria.

Acorde a las proyecciones financieras, se espera que, al finalizar el quinto afio de
operaciones en el mercado, la utilidad después de impuesto ascienda a Gs. 212.750.045,
contandose con una TIR de 66,49% y un VAN de 212.161.039 a una tasa de descuento
de 14% lo cual nos indica que a los 2 afios, 4 meses y 29 dias se habra recuperado la
inversion.

Centros de Bellezas existen varios pero el servicio diferenciado y la atencion
personalizada que MADY promete ofrecer, se reflejard en los nimeros insertados en la
proyeccion de ventas, dando la oportunidad de generar utilidad a partir del segundo afio.



