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INTRODUCCIÓN 

 

Las necesidades permanentes de asistencia y mantenimiento de un hogar, sumadas a la 

falta de habilidades y tiempo de sus habitantes, abren una atractiva ventana de 

oportunidad para emprendimientos que buscan adentrarse en un mercado existente 

ofreciendo factores diferenciadores, que generan interesantes proyecciones de 

crecimiento.  

El presente plan de negocio propone el desarrollo de una nueva empresa que otorgará 

tanto servicios de asistencia y mantenimiento correctivo ante un evento inesperado, así 

como servicios preventivos para refaccionar y/o modificar las condiciones existentes de 

unidades habitacionales situadas en la ciudad de Asunción; donde existe una población 

aproximada de 529.433 personas. El mercado potencial de la ciudad seleccionada tiene 

unas 96.582 viviendas particulares, según el informe del último censo realizado en el año 

2012, por la Dirección General de Estadísticas, Encuestas y Censos.  

ServAsist S.R.L. será una empresa que se dedicará al outsourcing de asistencia y 

mantenimiento, que buscará brindar servicios integrales y personalizados al hogar de cada 

familia.  

 

 


