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RESUMEN 

 

El presente proyecto consiste en una empresa de Responsabilidad Limitada dedicada a 

la producción y comercialización o venta al menudeo de helados soft (helados suaves), 

yogurt helado y bebidas frías como milkshake (batidos) que tendrá por objetivo ofrecer 

dichos productos acompañado de un servicio sumamente ágil y eficiente.  

La Empresa contará con gran número de Fortalezas y Oportunidades destacando la 

avanzada tecnología que es utilizada para la elaboración de los productos que le 

permitirá ofrecer a los consumidores la mayor calidad posible como atributo 

fundamental.  

Con los datos obtenidos durante el proceso de investigación hemos logrado diseñar un 

producto capaz de satisfacer las expectativas de los potenciales consumidores y de esta 

manera, pronosticar los niveles de ventas durante los 5 años que proyectará la empresa.  

Heladería GustoSoft S.R.L no solo tendrá por objetivo combatir las altas temperaturas 

de nuestro país sino también demostrar la factibilidad de dicho emprendimiento 

sirviendo de apoyo al crecimiento económico en cuanto al sector comercial y de 

producción a la vez incluso como fuente de trabajo para el país.  

Además, es importante destacar que las fuentes de aprovisionamiento de materias 

primas serían nacionales. 

 


