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RESUMEN 

 

Para el proyecto La Roquealonseña S.R.L., se tomaron como bases a las empresas más 

conocidas y especializadas en el rubro de transporte público que ya cuentan con bastante 

trayectoria, dicho estudio sirvió como guía para ampliar nuestros conocimientos acerca 

del funcionamiento de los mismos en cuanto a la cantidad  

estimada de clientes, precios, tecnología dentro de los buses, y por sobre todo quienes 

serían nuestros potenciales competidores.  

La Roquealonseña S.R.L. es una empresa creada en el año 2.019, dedicada a ofrecer 

servicios a las personas que deseen trasladarse de un lugar a otro y que deseen utilizar el 

servicio agregado en cada 1 de los buses, cuenta ya con un plan definido de negocios, con 

proyecciones financieras a 4 años.  

La empresa cuenta con 2 tipos de buses que serían el estándar y el diferencial con los 

precios accesibles de (2.400 para el servicio normal y 3.700 para el servicio diferenciado) 

Los buses diferenciados cuentan con aire acondicionado a diferencia de los buses 

normales,  

Nos hemos ubicado en la zona de Mariano R. Alonso, en donde tenemos varias empresas 

en el rubro de transporte, por lo tanto, creemos conveniente adquirir itinerarios distintos 

a las demás empresas para ganar la mayor cantidad de clientela con el correr del tiempo. 

 

 


