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RESUMEN 

 

Teniendo en cuenta que el mercado nacional de confecciones es altamente concurrido y 

que se trata de un sector que por la demanda existente los niveles de competitividad 

tienden a extenderse, esto hace que el proyecto de inversión en una fábrica y distribuidora 

de ropa sea realmente atractivo. ALOHA S.R.L. buscará diferenciarse en el mercado de 

la moda casual femenina a través de la calidad, originalidad y exclusividad en sus 

productos; así como también el servicio añadido que será la atención personalizada al 

cliente. 

La empresa pretende llegar al mercado de moda casual femenina de mujeres desde 15 

años en adelante, de la zona de Asunción y alrededores, con un nivel de ingreso medio-

alto. 

ALOHA S.R.L. utilizará materia prima de alta calidad para ofrecer productos realmente 

diferenciados al mercado, así mismo, recursos humanos capacitados para cada área 

específica de la empresa para lograr un excelente servicio de atención personalizada, 

complementando el producto básico ofrecido. 

 


