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INTRODUCCIÓN 

 

SKYVIEW es una empresa de entretenimiento visual de categoría ‘‘Autocine’’ que te 

permite ver películas desde la privacidad y comodidad de su automóvil. 

Los usuarios acuden con su vehículo de acuerdo a las características que posee el espacio 

de estacionamiento frente a una pantalla gigante al aire libre. 

Las películas son proyectadas durante las tardes/noches, cuando está suficientemente 

oscuro para ver la pantalla adecuadamente. 

El sonido es reproducido directamente en los vehículos a través de un speaker que se 

encuentra conectado vía bluetooth con la central, por el cual se podrá escuchar la película 

desde el auto. Cada espacio posee un cartel iluminado en donde se encuentra el número 

identificativo para poder identificar el espacio que le corresponde. 

Al ingresar al predio se encuentra la boletería, donde se adquieren los tickets y número 

de espacio para estacionar. Luego, al seguir avanzando, se encuentra el Mini Bar que 

ofrece cualquier tipo de alimentos y bebidas que pueden ser servidos con rapidez, como 

hamburguesas, papas fritas, gaseosas, jugos y el infaltable pororó para acompañar la 

película. Todo esto sin tener que descender del vehículo. 

Una vez finalizado el pedido, debe avanzar hasta su lugar de estacionamiento, y la comida 

que ordenó previamente será llevada hasta su vehículo. Para ayudar a los clientes a 

identificar su lugar, se encuentran dos personas en el área de estacionamientos para mejor 

organización. 


