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INTRODUCCIÓN 
 

Cada día van apareciendo dentro del mercado más entidades crediticias entre ellos las 

casas de créditos y los locales de venta de electrodomésticos, lo cual implica una 

evaluación crediticia de los clientes a quienes apuntan como mercado objetivo y en ese 

momento nace la necesidad de implementar los procesos de verificación y análisis de los 

créditos, como la realización de los procesos crediticios a ser considerados para el 

otorgamiento de los mismos. 

Debido a esto, la empresa A.R.C. S.R.L. busca asesorar e implementar los procesos 

correspondientes para el otorgamiento de los créditos dentro de las empresas. 

Al ser un servicio nuevo sin competencia directa dentro de un mercado amplio, aumenta 

la demanda por el tipo de servicio que se ofrece y la necesidad del mismo dentro de las 

empresas. 

 

 

 
 


