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RESUMEN 

 

El plan de negocios que pretendemos desarrollar se basa en la “Explotación de un Centro 

Deportivo y de Entretenimiento de Canchas Sintéticas denominada Green Sport S.R.L.” que se 

dedicará al alquiler de canchas sintéticas para la práctica de futbol 5vs5, una actividad en auge 

y a un costo razonable para el servicio ofrecido.  

Estará constituida bajo una empresa de Sociedad de Responsabilidad Limitada teniendo en 

cuenta la participación de dos inversionistas, estará ubicado en el barrio San Vicente de la 

ciudad de Asunción, sobre la calle Asunción casi Gral. Santos, una zona comercial y con un 

movimiento constante de potenciales clientes. Este emprendimiento se enfocará hacia el sector 

deportivo futbolístico, siendo uno de los más practicados en nuestro país. La práctica de futbol 

en canchas sintéticas se encuentra en total aumento en los últimos años y que sigue en 

crecimiento constante.  

Como principal servicio ofreceríamos el alquiler de dos canchas sintéticas 15x30 mts para la 

práctica de futbol así como otras actividades que podrían realizarse en las mismas, con un alto 

nivel de calidad en las instalaciones, que incluirá: cantina, amplio espacio, calidad en los 

productos ofrecidos, sistema informático para las reservas, cómodos muebles, servicio de 

refrigerio, personales aptos para la buena atención, facilidades de pagos (efectivo, cheques, 

giros) para la comodidad del cliente.  

Nos diferenciaríamos de la competencia en cuanto a la atención al cliente, un ambiente 

agradable, ubicación estratégica de fácil acceso y un local altamente equipado para compartir 

con la familia y amigos.  

Una vez puesta en marcha el negocio nuestros objetivos serían los siguientes: primeramente, 

cubrir las necesidades de los clientes y así lograr la satisfacción de los mismos,  

ser una empresa diferenciada en cuanto a la calidad de la atención; ofreciendo al mercado un 

servicio mejorado a un precio estratégico.  

La estrategia que utilizaremos seria la diferenciación, lo cual consiste en la forma de atención 

a los clientes, una correcta información de horarios disponibles en llamadas telefónicas, 

variedad y calidad en los servicios de refrigerios. Al ubicar un alquiler de canchas sintéticas en 

el Barrio San Vicente, ya nos diferenciamos en el mercado, debido a que no existe un local 

igual, o parecido, en los alrededores del barrio, los que nos confiere la posibilidad de lograr una 

mayor utilización de horas y por ende mayor margen de ganancias.  

Para la puesta en marcha del local se requiere una inversión de Gs. 646.969.000 de los cuales 

Gs. 83.790.000 (13% del total) serán financiados con un crédito bancario a una tasa de interés 

del 24% a un plazo de 5 años, y el valor restante será financiado con un capital propio de Gs. 

563.179.000 (87% del total).  

En este Plan de Negocios pondríamos a su disposición una atractiva oportunidad que se 

caracterizaría por una confiable, segura, y rentable inversión, considerando el tiempo de retorno 

de 4 años y 2 meses, flujos netos de Gs. 678.952.677 y una tasa interna de retorno de los 33,42% 

obtenidos en el estudio económico-financiero. 


