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INTRODUCCION 

 

Este proyecto busca la creación de una empresa dedicada a la producción y venta de leña picada 

de madera (chips) derivadas de plantaciones reforestadas especialmente las de Eucalipto, que 

son utilizados en calderas de biomasa. Una empresa nueva, pero con experiencia comprobada 

en el sector forestal e industrial en el Paraguay.  

Destinado a clientes que utilizan calderas adecuadas para realizar la combustión de distintas 

biomasas sólidas y admitan variaciones en el contenido de humedad. Uno de los objetivos del 

presente estudio es mantener el crecimiento sostenido para lograr posicionarse como referente 

principal en el rubro que nos ocupa (chips de madera de Eucalipto – energía renovable). 

 


