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INTRODUCCION

Como seres humanos, siempre hemos recurrido a un sinfin de actividades para entretenernos,
maneras de salir de la rutina en la que nos vemos envueltos. Para ello, estan los que prefieren
leer un libro, escuchar su masica favorita, disfrutar de una entretenida pelicula, dar un paseo,
etc. No obstante, con el répido desarrollo tecnoldgico con el que contamos y la facilidad de
acceso del que se dispone, ha empezado a tomar mayor relevancia la industria de los
videojuegos en el sector del entretenimiento.

Se trata asi de una industria que a dia de hoy ya esta generando ingresos superiores a los
provenientes de la musica y el cine juntos. Incluso ante grandes adversidades como lo ha
sido la pandemia del coronavirus que ha supuesto un varapalo terrible para todos los sectores
econdmicos. (Witkowski, 2020)



