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RESUMEN 

La ciudad de Areguá cuenta con una diversidad de atractivos naturales, culturales y 

arquitectónicos dentro del casco urbano y sus adyacentes más cercanos. Debido a la 

cantidad existente de atractivos se percibe el problema de una falta de comunicación tanto 

visual como informativa de los mismos. 

El objetivo principal de este proyecto es desarrollar un sistema de comunicación visual 

con la finalidad de realizar una señalética turística, es decir, una señalética que además 

de guiar e informar aporte a la puesta en valor de los puntos turísticos, para así otorgarle 

una identificación atractiva al lugar donde será implementada. De esta manera, no solo se 

pretende solucionar el problema comunicacional entre el entorno y el turista, sino 

también, se da un realce identitario, se fortalece la cultura de la ciudad y se genera un 

atractivo consecuente que llame la atención, traduciéndose esto en más visitas y mayores 

ingresos económicos para los habitantes. 


