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INTRODUCCIÓN 

En relación a esto el proyecto contribuye de forma muy significativa proporcionar 

información para la toma de decisiones en torno al control biológico de plagas y planes 

de manejo a desarrollar frente al potencial social, ambiental y económico para la 

sociedad. 

En el capítulo I ``ESTRUCURA LEGAL Y JURIDICA´´ se analiza todos los procesos 

legales de la apertura de una S.R.L., además de los tramites de las distintas instituciones 

por las cuales una empresa de prestación de servicio de control de plagas debe contar. 

En el capítulo II ``INVESTIGACION DE MERCADOS´´, se verifica la posibilidad 

real de penetración del producto en el mercado, determinando los riesgos de su 

ubicación y su posible éxito. 

En el capítulo III ``PLAN DE MARKETING´´, contiene el análisis FODA enfocado al 

mercado, y a su potencial demanda del segmento, con el que se prevé visualizar 

estrategias de proyección. 

En el capítulo IV `` ADMINISTRACION´´, se definen los aspectos organizacionales y 

estructurales de la empresa, así como el lineamiento del análisis FODA administrativo, 

con el que se proyecta un plan de acción pertinente al proyecto. 

En el capítulo V ``ECONOMICO´´, se agrupan todos los conceptos tanto 

macroeconómicos y microeconómicos del país, valorados en datos actuales. 

En el capítulo VI``PLAN FINANCIERO´´, se establecen las definiciones importantes 

de los distintos puntos económicos, finalizando con los cuadros financieros que 

proponen una óptima conclusión del proyecto y su viabilidad para desempeñarse dentro 

del mercado. 


