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INTRODUCCIÓN 

La globalización de la economía e información permiten actualmente que más 

empresas sin distinción de tamaño y lugar entren a competir en el mercado. Dicha 

situación permite generar nuevas oportunidades para la creación y oferta de variados 

estilos de muebles. 

Nuestro país se caracteriza por ser agroforestal y gran productor de madera, 

permitiendo al sector maderero y por ende a las empresas que se dedican a la 

fabricación de muebles, desarrollarse sin muchos inconvenientes, punto considerado 

altamente favorable para la idea de negocio que aboca el presente trabajo. 

Ideamet S.R.L será una empresa que se dedicará a la fabricación y comercialización de 

muebles estilo Vintage-Industrial, que fusionará dos elementos nobles y versátiles 

como lo son la madera y el metal, permitiendo así la creación de muebles con 

características peculiares. 

Con esto se pretende satisfacer a un sector tendiente y creciente de lo nuevo. 

Considerando nuevamente el desarrollo del país, situación que permite la creación de 

nuevas empresas enfocadas al rubro, permite ingresar al mercado y competir directa o 

indirectamente con diferentes empresas sin considerar tamaños o posicionamiento. 

La sustitución de muebles hechos puramente de madera por otros tipos, fabricados con 

materiales alternativos como, el metal en combinación con la anterior tiende a tener 

gran aceptación, ya que se establecerían como una importante opción a la hora de 

comprar muebles de gran calidad de estructura sólida, con características atractivas y 

de aspecto innovador. En relación al costo serían bastantes competitivos considerando 

todas las características propias del estilo de mueble que a su vez permiten flexibilizar 

los costos de producción y optimizar la rentabilidad. 


