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RESUMEN 

 

Este proyecto se presenta con el objeto de fomentar la cultura y la comercialización de 

joyas de filigrana realizada por orfebres de la ciudad de Luque. 

El objetivo del proyecto consiste en la creación de una marca gráfica para la promoción 

y venta de joyas de filigrana, en donde se tiene como protagonista a numerosas familias 

de artesanos orfebres de esta comunidad que conforman la Asociación de Orfebres 

Luqueños a través de la Coordinadora de Artesanos Luqueños. 

La realización del proyecto surge a partir de dos realidades fundamentales, la primera es 

la problemática que padece actualmente los joyeros en cuanto a qué horas de dedicación, 

imaginación y esmero en la fabricación manual de estas piezas se reducen a la venta por 

precios insignificantes a los grandes comerciantes joyeros de la zona, haciendo una 

profesión de poca rentabilidad lo que con lleva el desinterés por parte de los artesanos por 

confeccionar estas piezas; lo que nos arrastra como segunda necesidad el rescate y 

revalorización de este legado para la cultura paraguaya, ya que con el paso del tiempo se 

va perdiendo. 


