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INTRODUCCION

El presente trabajo se refiere a la creacion de una empresa dedicada al servicio de platos
tradicionales del Per( para ello se desarrollard capitulos que demostraran pautas
necesarias a la hora de crear y emprender un negocio.

El primer capitulo desarrolla todos los requerimientos juridicos para establecer el tipo de
sociedad, asi como todas las instituciones y tramites obligatorios para la creacion de la
empresa, los costos que inciden para formalizar y legalizar el negocio.

El segundo capitulo establece el problema de investigacion estableciendo los objetivos y
requerimientos, el tipo de investigacion empleada, la evolucion de recoleccion de datos y
pasos a seguir como definir la muestra, identificacién del marco muestral, como también
el tamarfio de la misma, la seleccion del procedimiento y para la finalizacion del capitulo
se analiza los diversos datos obtenidos.

El tercer capitulo orienta en el andlisis de la macrosegmentacion y anélisis de la demanda,
donde se examina las distintas variables controlables como no controlables para la
preparacion de la matriz y establecer estrategias y planes de accion.

El cuarto capitulo explica la vision y mision de la empresa, la estructura competitiva de
Porter y la matriz de Ansoff, luego se establece un plan de administracion y una estructura
organizacional que incluye el organigrama de la empresa, se elabora el Layout
acompariado de un manual de funciones, procedimientos y fluxograma.

El quinto capitulo se visualiza el aspecto econdmico que abarca el PIB, la balanza
comercial, fluctuacion del tipo de cambio, comportamiento de la reserva monetaria,
superavit o déficit fiscal e inflacion.

Por altimo, se desarrolla el plan financiero que comprende los distintos cuadros que
abarcan las inversiones y gastos a los que se recurre para el emprendimiento de la
empresa.



