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RESUMEN 

 

El siguiente proyecto consiste en establecer una boutique o tienda de ropas que se dedique 

únicamente a la comercialización de prendas de vestir; es decir, compra y venta de ropas. 

La idea de negocio va dirigida a las mujeres que sufren de sobre peso que buscan un 

enfoque nuevo de la moda actual.  

Nuestra boutique estará ubicada en la ciudad de Mariano Roque Alonso, específicamente 

sobre la ruta Transchaco en el Barrio Ca´acupe-mí, dentro de las instalaciones del 

Shopping Mariano, la cual funcionará los siete días de la semana; el horario de atención 

de lunes a jueves será de 10:00 a 22:00 hs, de viernes a domingos de 08:00 a 22:00 hs al 

igual que los feriados.  

El nombre GORDITAS para el proyecto surge de la necesidad de que las personas que 

acudan a dicho shopping logren identificar rápidamente y con gran facilidad el rubro de 

nuestra tienda.  

Estaremos ofreciendo en nuestro local comercial prendas de líneas deportivas, casuales, 

elegantes e interiores a precios bastantes accesibles, además de esto para cada una de las 

líneas habrá una temporada de promoción donde nuestras posibles clientelas podrá 

adquirir sus prendas con un porcentaje de descuentos e inclusive prendas de regalos y 

sorteos en agradecimiento por su fidelización.  

El local contará con una infraestructura acorde a nuestras necesidades y a las del cliente 

con la intención de brindar una atención a éstos. Cabe resaltar que para ofrecer dicha 

calidad estaremos capacitando a nuestro capital humano así también estaremos 

adquiriendo financiamientos bancarios para lograr de esta forma el ambiente ideal de 

nuestra boutique.  

Dado estos detalles, y de acuerdo a la viabilidad llevado a cabo en todos los aspectos del 

proyecto, se determina llevar en marcha la siguiente idea de negocio. 

 


