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RESUMEN EJECUTIVO 

En los últimos años, ha habido un interés creciente en la concientización de la 

protección del medio ambiente y el cuidado de los recursos naturales. En la actualidad, 

el lavado vehicular ecológico es considerado una alternativa responsable y sostenible 

que promueve la conservación del agua, reduce la contaminación y utiliza productos 

no tóxicos. Al elegir este enfoque de lavado, se contribuirá a la protección del medio 

ambiente y al cuidado de los recursos naturales, sin comprometer la limpieza y el 

aspecto de los vehículos. 

El proyecto se enfocará en los estudios relacionados de la factibilidad de la puesta en 

marcha de DETWASH PY S.RL., modelo de negocio relacionada en la prestación de 

servicio de limpieza integral ecológica de vehículos, así como también el servicio de 

detailling 

El propósito esencial de la creación de la propuesta de negocio consistirá en presentar 

una propuesta de carácter innovador que brindará experiencias agradables respecto a la 

temática y los servicios a ofrecer, relacionados a la limpieza integral de vehículos, 

donde se utilizarán productos ecológicos, ofreciendo servicios de calidad. 

Se tendrán a disposición distintos tipos de estudios y procesos que fueron puliéndose 

hasta lograr con el objetivo del desarrollo del Proyecto. Las estrategias, métodos y 

adaptaciones a las que se incurrieron en el proceso. 

Cada proceso desarrollado formó parte del aprendizaje de los años de estudio de la 

carrera. No solo será útil para la motivación de aquellas personas emprendedoras, sino 

también a aquellas que estén realizando algún tipo de proyecto estudiantil. 

En los capítulos se apreciarán pensamientos e ideas personales apoyados por conceptos 

de personas ilustres e informaciones relevantes recabadas de páginas de internet. En el 

capítulo final, se observarán los cuadros de desarrollo financiero. Que son en pocas 

palabras; la deducción en números de la factibilidad de este trabajo. 


