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RESUMEN 

 

La empresa de confección Ecotex pretende desarrollar productos hechos a partir de desechos 

textiles y comercializarlos a nivel nacional e internacional. Uno de los mayores diferenciales 

de estos productos, son el trabajo artesanal que tienen las piezas, hechas por la parcialidad 

indígena Maká. 

 De esta manera Ecotex busca posicionarse como una organización sostenible que innova a 

través del reciclaje, fomenta el desarrollo cultural y social y cuida los procesos de 

producción. 

La materia prima es recibida como donación de empresas de confección, ya que se trata de 

desperdicios textiles que las fábricas ponen a disposición de Ecotex. Esto permite que se 

pueda invertir más en la mano de obra y en el transporte y de todas formas lograr un precio 

competitivo. 

Las encuestas demostraron que gran parte de los encuestados compran productos reciclados 

y que lo hacen para contribuir con la ecología. 

Las mayores dificultades que pueden desestabilizar el proyecto son los recursos limitados 

para inversión, la dependencia de artesanos para el desarrollo de los productos y que el 

público no encuentre una diferencia importante en el producto con respecto a los que ya 

existen en el mercado. 


