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INTRODUCCIÓN 

Este plan de negocios consiste en la producción y distribución de papas crudas 

envasadas para todos los locales de comidas rápidas, y restaurantes, además de la 

distribución de los aderezos como la mayonesa y el kétchup, acompañante inseparable 

de las papas fritas. 

Y`PAPAS S.R.L. nace desde de la detección de la nula producción de papas crudas 

envasadas en el sector nacional. Las papas crudas envasadas se ofrecerán directamente 

a los locales de comidas rápidas y restaurantes, por otra parte, se ha decidido analizar 

la viabilidad de este proyecto en las ciudades de San Lorenzo, Ñemby y Fernando de 

la Mora, ya que se ha encontrado un nicho de mercado, especialmente en el rubro de 

comidas rápidas. Analizando las preferencias que tienen las personas sobre las papas 

crudas envasadas y creando un nuevo producto que ofrezca rapidez, diferenciación y 

satisfaciendo esa necesidad faltante. 


