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INTRODUCCIÓN 

 

Se ha escogido la creación de una empresa de productos panificados, SUPERPAN SA. 

estará ubicado en la ciudad de Alberdi, una ciudad creciente, de muy buenas perspectivas 

económicas. 

La idea es instalar una empresa industrial, para la producción de panificados. Ofreciendo 

un producto de primera necesidad y alta calidad, es factible introducir al mercado la marca 

SUPERPAN S.A. Como un producto innovador, y en el tiempo posicionarlo como la 

marca líder en productos panificados, apuntando a la utilización de tecnología de punta 

para así ofrecer una alta calidad y precio acorde a la posibilidad de la gente, en un mercado 

creciente y teniendo en cuenta la poca competitividad que presenta el mismo. 

 


