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RESUMEN 

 

El proyecto presenta la creación de una empresa dedicada a la comercialización de 

productos básicos de primera necesidad para el consumo del cliente final. En el desarrollo 

del presente trabajo se aprecia el planteamiento del problema y la oportunidad de mercado 

existente en la ciudad de Asunción y Gran Asunción, el objetivo general y los específicos 

que se deben llevar a cabo para el cumplimiento del proyecto.  

Se exponen las diferentes bases teóricas aplicables para la elaboración del proyecto.  

Se especifican los diferentes conceptos administrativos utilizados en la elaboración del 

proyecto y su aplicación.  

El estudio de mercado muestra el procedimiento para la consecución de información de 

fuentes primarias y se analiza los comportamientos de oferta y demanda. En el estudio 

técnico se realiza la correspondiente ubicación de las instalaciones y la zona de influencia 

del proyecto.  

La elaboración de la estructura organizacional muestra los niveles jerárquicos de la 

organización y elaboración de las correspondientes funciones.  

La proyección económica fue calculada teniendo como objetivo ordenar la información 

del entorno económico y financiero que servirá como base para el análisis de la 

evaluación económica.  

 


