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INTRODUCCIÓN 

 

Bajo la denominación de Milagros Repuestos S.A., la empresa buscará ofrecer a los 

consumidores la venta de productos de los automóviles más utilizados en el país. Además, 

que los mismos encentrarán en un solo lugar una gama de productos a costos accesibles.  

Los productos que serán comercializados serán en su mayoría de origen argentino, pues 

existe mayor mercado.  


