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RESUMEN 

 

El presente trabajo de grado, tiene por objeto principal determinar la factibilidad de la 

creación de una empresa de organización de eventos en la ciudad de San Estanislao, 

siendo el nombre de dicha empresa; REAL FANTASY EVENTOS S.R.L., con su slogan: 

“Despierta de los sueños y hazlos realidad”. Lo cual nuestro servicio se basará en la 

prestación de organización de eventos, ya sea, cumpleaños, bodas, XV años, eventos 

empresariales, entre otros, guiando siempre al cliente a cumplir sus objetivos en dicho 

evento, para que el mismo quede satisfecho.  

La intención es ofrecer un servicio personalizado y único, que permita captar mercado 

mediante la diversificación del servicio, satisfaciendo así las necesidades latentes en 

cuanto a la organización de eventos, para lo cual realizamos un estudio de mercado dentro 

de la ciudad elegida, específicamente en el barrio Monte Alto, encuestando a personas 

que podrían ser clientes potenciales.  

Nuestros servicios operan con servicios Tercerizados, es decir, el servicio de buffet, 

decoración, Dj, Fotografía y/u otros servicios. Los cuales los mismos nos proveen dichos 

costos a incurrir en sus servicios, lo cual nosotros, utilizamos dichos costos para realizar 

nuestros precios de ventas al público en general. Dependemos netamente de los 

proveedores para la realización de cada evento, así es que, trabajaremos con los 

proveedores más responsables y directos posibles. 


