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RESUMEN

Central Print es un plan de negocio que se basa en el deseo de erigir una empresa dedicada
a la imprenta digital, debido a que existe la posibilidad de aprovechar un mercado que no
esta bien cubierto y que resulta bastante atractivo.

La organizacion brindard servicio de disefios e impresiones de primera calidad dirigido a
un mercado en especifico, apunta a aquellas personas que desean realizar impresiones en
pequefio y mediano formato, es decir desde hojas de tamafio A5 hasta A3+. La empresa
estara ubicada en el Shopping Mall Excelsior del barrio Catedral del centro de Asuncion,
siendo este un punto estratégico para el éxito del negocio.

En el capitulo uno se podra observar los aspectos que definen a la empresa, como la
vision, la mision y los valores que se desean aplicar, cuales son los objetivos perseguidos,
la importancia de la ubicacién seleccionada, asi como las ventajas competitivas.

En el segundo capitulo del proyecto se muestra todo lo concerniente a los aspectos
juridicos, es decir, el marco legal con que debe cumplir la empresa para su apertura, figura
el acta por el cual se constituye la sociedad y demas leyes.

Los aspectos econdémicos son desarrollados en el capitulo tres, aqui se describe la macro
y microeconomia y todos los aspectos que puedan influir directa e indirectamente en la
empresa, y de como el plan de negocio puede influenciar en la economia del pais.

El cuarto capitulo estd compuesto por los aspectos administrativos, en este apartado se
menciona la forma en la que esta organizada la empresa, se observa varios aspectos sobre
el recurso humano y de como utilizar los manuales de funcion, también aparece el layout,
que es una especie de plano para tener una idea del aspecto fisico que se desea dar a la
empresa.

El capitulo nimero cinco abarca el tema del analisis de mercado, el cual nos ayudard a
diagnosticar el estado del mercado al que se quiere ingresar y segun los resultados se
determinara si se abre o no la puerta de la posibilidad de seguir con los estudios del
proyecto.

Las cuestiones del plan de marketing son desarrolladas en el capitulo seis, en el cual,
aparte del analisis FODA, son tratados los temas del marketing estratégico y del
marketing operativo.

En el séptimo capitulo se muestra los aspectos operacionales, donde se tienen en cuenta
asuntos que van desde la adquisicion de los insumos, pasando por el proceso de
produccién del servicio hasta su ofrecimiento en el mercado.

La responsabilidad social es muy importante para un proyecto de negocio debido a que
proporciona una imagen positiva para con la sociedad y satisfaccion para la empresa por
ayudar a la comunidad, por ende, el capitulo ocho abarca este tema.

El capitulo nueve comprende el plan de expansion, el cual se trata sobre una idea de
crecimiento que puede tener la empresa con vista al futuro.

El décimo capitulo contiene los aspectos financieros, en éste apartado se desarrolla los
denominados cuadros financieros para determinar si el proyecto de inversion resulta
viable o no.



