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RESUMEN 

La información acerca de términos básicos y principales sobre el cuidado del medio 

ambiente a través de la clasificación de los residuos sólidos es muy variada, se torna un 

poco confusa en algunas ocasiones para una persona que realmente está interesada a 

aprender sobre el tema, principalmente si se acude a la primera herramienta en mano: 

internet. 

El plan emprende con diseñar una campaña que sea útil para la educación integral de los 

entes principales: los niños, quienes por inercia involucrarán a sus maestros, que serán 

colaboradores activos del proyecto, para luego involucrar a sus familias, y, que 

“Ekotendá” (lugar ecológico) sea en cada casa, ya no solo en la escuela. 

Para un diseñador, es fácil pensar que los envases de productos, en su mayoría, están 

pensados para ser reutilizados o reciclados, pero para los demás no es muy común estar 

consciente de ello, es por eso, que es importante llevar este punto a la educación primaria, 

la base de una sociedad, el futuro de una generación que se piensa, estará más preocupada 

por el cuidado del planeta. 

La finalidad principal del diseño es que sea capaz de transmitir el mensaje principal del 

plan: Enseñar, de una forma sencilla pero útil, generando herramientas complementarias 

que apoyen el proceso, que incluyen principalmente el desarrollo de tres talleres, los 

cuales desglosarán una serie de materiales dentro de ellos para ser llevados a cabo en el 

presente, como también en el futuro, con otra generación de niños. 

 


