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INTRODUCCIÓN 

 

Por medio de este trabajo se da a conocer la comercialización y ventas de prendas de vestir 

para bebés y niños de 1 a 5 años, para toda ocasión y temporada; teniendo como objetivo 

principal dar a conocer nuestra Empresa “Peque moda”  

Esta empresa surge antes las diversas necesidades del mercado infantil, encontrar prendas 

de excelente calidad para niños de 1 a 5 años, con características especiales para recorrer y 

disfrutar de una manera cómoda y segura la vida al aire libre, con diseños novedosos, 

variedad de productos para ambos sexos y a precios accesibles, además de encontrarlo en un 

solo lugar, con buena instalaciones espaciosas, cómodas y aptas para recibir a sus clientes y 

poder brindarles atención personal y especializada.  

Aquí se menciona todo el proceso desde que inicia la empresa hasta que finaliza 

(comercialización-venta) mencionando en su contenido las distintas estrategias que lleva a 

cabo Pequemoda en cuanto a su producto y distribución los diferentes tipos de insumos 

utilizados en nuestra empresa sin dejar de lado el logotipo, visión, misión y objetivos de la 

empresa.  

 


