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INTRODUCCIÓN 

 

Descripción de la empresa  

Somos C.B.G S.R.L, una empresa dedicada a la compra y venta de prendas y accesorios 

para bebes, de 0 a 3 años, y prendas para mujeres embarazadas que buscan sentirse bien 

puestas siempre.  

Vestimos a las futuras mamás con cómodos y actuales modelos para todas las ocasiones. 

Un lugar único donde se encontrará todas las prendas que necesite durante el embarazo.  

En Ma- Baby Chic ofrecemos “moda” para las embarazadas, sin importar su estilo. En la 

tienda se podrá encontrar ropas para cada etapa del embarazo. También prendas y 

accesorios para los bebes recién nacidos, de 0 a 3 años.  


