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RESUMEN

El objetivo de este Plan de Negocio es la fabricacion de calzados Femeninos MITSU
SHOES S.R.L. Se realizo el estudio del plan de negocio contemplando que su desarrollo
sea dentro del territorio de la Republica del Paraguay. El material utilizado para la
fabricacion de estos calzados aporta caracteristicas Unicas al producto, ya que lo vuelve
impermeable, resistente, ignifuga, no deja pasar mohos y otorga una mayor durabilidad.

Se apunta al mercado de consumo (consumidor final) conformado por las mujeres de
hogares de nivel socio econémico medio, medio alto y al mercado industrial conformado
por empresas. Donde ambos sectores valoran los siguientes atributos: la calidad, la
durabilidad, la terminacion y la uniformidad de colores del producto.

Los principales competidores directos se componen de las empresas fabricantes de
calzados, como Ceramica Cei Calzados que cuenta con el 51% de participacion del
mercado, seguido de Shoes lees con 30%, y Dinasty calzados con un 19%. La estrategia
estd basada en la diferenciacion del producto a través del posicionamiento de la marca,
para transformarla en una ventaja competitiva sostenible, haciendo énfasis en los atributos
unicos del producto.

Para iniciar con las operaciones del plan de negocios se requiere de una inversion inicial
de Gs. 73.000.000, con el cual dispondra de suficientes fondos para sostenerse y continuar
su crecimiento. Se recomienda como alternativa para la rentabilidad y sostenibilidad en
el tiempo la expansion a mercados internacionales o ampliacion de la cartera de
productos. Se considera atractivo el proyecto ya que ofrece un producto amigable con el
medio ambiente, ademas de brindar tranquilidad al consumidor final por su gran
durabilidad y resistencia.



