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RESUMEN 

 

Prensados y troquelados S.R.L. se dedica al rubro de la producción y comercialización de 

prensados y troquelados de cartón (bandejas y cajas para alimentos), está dirigido al 

mercado de mayoreo de Packing y su planta productora se localizará en la ciudad de 

Asunción. Se captarán ingresos a través de las ventas y envíos.  

Los puntos de equilibrio del 5º año, considerado el año de estabilización del proyecto son: 

PE contable = 60 %  

PE financiero = 57 %  

Para iniciar el proyecto es necesario contar con la suma de Gs. 1.072.270.000, para 

solventar el negocio en su etapa inicial, el 70% será aportado por los socios fundadores y 

existe la necesidad de inversiones externas por un 30% de dicho monto para dar los 

primeros pasos en el mercado.  


