Administracion de Empresas

REYCOB S.R.L.
“Reyes en Cobranzas”

Laura Josefina Reyes Britos

Asuncion - Paraguay
2017



INDICE

AGradecimiento .....ccceeviiiiniiiiiiniiiiiniiiiiitiioiinttititnstittnsttsttnstsstnssstssnnas
Dedicatoria ...ccceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiittiitiattitttatitttnstittnnsissenstns
1Y 1 USRS
ADIevIiatUras ....ciciieeiiiiiieiiiiieiioiesstessssseosssssosssascossssscsssssssssssssossssscssnas
T oo 11 Tox o] o I
Resumen EjJecutivo ....ccceiiieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieistcinscsesscnnnns
L @2 1 0 50 2
“Idea de Negocio”

1.1. Introduccion a la idea del proyecto

1.2. Requerimientos Juridicos

1.2.1.- Nombre o razén social

1.2.2. Tipo de Sociedad

1.2.3. Constitucidn juridica

1.2.3.1. Escritura de constitucion

1.2.3.2. Inscripciones registro publico de comercio.

1.2.3.3. Inscripcion en el registro pablico de personas juridicas y asociaciones.
1.2.3.4. Matricula de comerciante.

1.2.3.5. Rubrica de libros contables.

1.2.3.6. Inscripcion en la direccion de apoyo del ministerio de hacienda (R.U.C.).
1.2.3.7. Apertura en la municipalidad involucrada (patentes).

1.2.3.8. Instituto de prevision social (1.P.S.).

1.2.3.9. Ministerio de Justicia y trabajo.

1.2.3.10. Direccion de propiedad intelectual (registro de marcas).

1.3. Localizacién de la empresa u organizacion

1.3.1. Método de factores ponderados para decidir la localizacion

07N 32 1 N 0] 170 1 | AP PP PPPPURUTPRR 27
2. Investigacion de Mercados

2.1. Objetivo general de investigacion.

2.2. Establecer el o los objetivos de la investigacién

2.3. Definir los tipos de Investigacion a utilizarse

2.4. Procedimiento de recoleccion de datos

2.5.- Determinacion del plan y tamafio de la muestra.

2.6.-Recoleccion de datos

2.7.- Codificacion y tabulacion

2.8.- Andlisis de datos

2.9.- Conclusiones/Informe

CAPITULO III ..ciiviiiiiiiniiiiinneieinecsetsssssssssssssssssssssssssssssssssssssnss 57
3. Lineamiento Estratégico

3.1.- Andlisis de la Macro segmentacion

3.2.- Andlisis de la Demanda

3.3.- Anélisis de la estructura competitiva sector (Porter)

3.4. Evaluacion de la estrategia de la matriz de Ansoff.

[ @F-N 1 1 N 0 0 28 ) 75



4. Plan de Marketing

4.1.- Analisis situacional

4.2. Objetivos del Plan de Marketing
4.3. Estrategias

4.4. Planes de Accion

4.5. Realizar su identidad corporativa

CAPITULOYV .ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieieeneineaenenns

5. Administracion

5.1. Plan de Administracion

5.1.1. Analisis situacional

5.1.2. Objetivos de administracion
5.1.3. Estrategias

5.1.4. Planes de accion.

5.2. Estructura organizacional

5.3. Analisis de estructura de costos.
5.4. Plan de cuentas.

CAPITULO VI ..ccuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiieineecnecncenes

6. Aspecto econémico
6.1.- Aspecto Economico

CAPITULO VII ..ccuiiiniiiiiiiiiiiiiiiiiieieiiiciesinecenneens

Plan financiero de la empresa

- Cuadro de inversion

- Cuadro de cronograma de inversién

- Cuadro de depreciacion

- Cuadro de R.R.H.H.

- Cuadro de cronograma de produccién

- Cuadro de ingresos

- Cuadro de egresos

- Cuadro de puntos de equilibrio

- Cuadro de calculo del capital de trabajo
- Cuadro de estado de resultado

- Cuadro de flujo de caja

- Cuadro de origen y aplicacion de fondos
- Cuadro de balances proyectado

CONCLUSION ..oniiieeeeeeeeeeeeneeeeneseesesnseesnesnsnsens
ANEXOS utvniuinernernernernernesnssnesnssnssnssnssnssnssnssnnsnns



RESUMEN

TEMA: PROYECTO PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA “REYCOB
S.R.L” EN LA CIUDAD DE ASUNCION.

CAPITULO I: Con la finalidad de elaborar el plan de negocios de la empresa en el
capitulo uno se plantea la idea del negocio, se escribe los pasos para la creacion y
constitucién de una S.R.L, también se define la ubicacion de la empresa a través del
método de factores ponderados para determinar la ubicacion estratégica de la empresa
denominada “REYCOB S.R.L.”

CAPITULO II: En este capitulo se muestra en detalle el estudio del mercado realizado,
la demanda esperada, la oferta existente, los precios, nombre de la empresa, canal y
estrategias de comercializacion a utilizar para vender y dar a conocer el servicio.
CAPITULO Ill: En este capitulo se hallara el Lineamiento estratégico (Apice
estratégico), realizar el mercado de referencia, para poder definir la Mision, Vision y
analizar a los competidores en general

CAPITULO IV: En este capitulo se desarrolla el plan de marketing para el mismo se
realizd el analisis situacional utilizando la técnica FODA que nos permitié identificar
objetivos para el plan de marketing, se establecid las estrategias con su respectivo plan de
accion el cual se valorizo y se obtuvo la inversion o costo del plan.

CAPITULO IV: En el capitulo cuarto referente a administracion se realiza el estudio,
requerimiento de materiales, recurso humano, se analiza la estructura organizacional, se
define los manuales de funciones y procedimientos correspondientes.

CAPITULO V: EI capitulo cinco refiere al aspecto econémico, desarrollando los
indicadores econémicos como producto interno bruto (PIB), balanza comercial entre otras
variables relevantes que podrian afectar al proyecto.

CAPITULO VI: En este apartado se realizé la cuantificacion de los recursos humanos y
materiales necesarios para llevar a cabo el proyecto, asi como la evaluacion de los
resultados obtenidos de los estados financieros a través de técnicas de evaluacion
financieras (VAN y TIR) a fin de conocer la rentabilidad y viabilidad del proyecto.



