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RESUMEN 

 

Este proyecto está basado en un estudio para la elaboración y gestión de la plataforma 

web www.ofertaloca.com.py, que permita a los usuarios de la red, acceder de una manera 

práctica, rápida y segura para adquirir productos y servicios a bajo precio. ANGEL 

DARIO MARIN  

El método a implementar es la de COMPRA COLECTIVA, que permite que un grupo de 

usuarios aprovechen una oferta, que es activada con la confirmación de un número x de 

clientes que reserven la oferta, aprovechando el poder de compra de un grupo de clientes, 

obteniendo descuentos que sería imposible conseguir de manera individual.  

Este trabajo busca mostrar la viabilidad de la elaboración y ejecución del proyecto 

www.ofertaloca.com.py, que pretende llevar adelante Online Business Paraguay EIRL.  

El grupo que encabezará las operaciones, ejecuciones y administración del proyecto, 

estará conformado por jóvenes capaces, innovadores, deseosos de seguir creciendo y 

abarcando terreno en el ámbito comercial, a través del aprovechamiento de las 

herramientas informáticas, que viene con el acelerado avance tecnológico.  

Desde el punto de vista financiero, consideramos que la inversión inicial es de Gs. 

197.000.000, que será recuperado en el 3er año, en donde la rentabilidad sobre la 

inversión del 100% se logra en el 4to año, con una Tasa Interna de Retorno del 58% y 

VAN positivo.  

Observando los resultados favorables de la investigación, el mercado potencial que se 

encuentra en constante crecimiento, la innovación y creatividad aportada por el grupo 

humano que encabeza el trabajo, consideramos esta iniciativa en un proyecto de inversión 

altamente recomendable. 

 


