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INTRODUCCIÓN 

 

El presente proyecto busca una solución a la problemática generada por los residuos 

patológicos, analizando la generación, manipulación, gestión y el tratamiento que 

requieren para ser eliminados. BIOGES S.R.L. no solo busca vender sus servicios sino 

asegurar la sanidad del ambiente que lo rodea, por lo mismo ofrece servicios completos, 

desde bolsas y contenedores especiales para el desecho adecuado de materiales, hasta el 

transporte de los residuos. El manejo de dichos residuos deberá estar regulado por 

normativas y leyes particulares.  


