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INTRODUCCIÓN 

 

El microcrédito, es un modelo de negocios, ampliamente probado por otras empresas de 

la industria en diferentes partes de mundo, lo que ha demostrado ser un negocio fuerte y 

rentable inclusive en periodos económicos adversos. -  

Este modelo está basado en el crédito responsable. Se realizará un análisis de las personas 

que quieren acceder al crédito; los que en un principio no puedan demostrar su capacidad 

de pago podrán tomar un crédito con un codeudor que sí cumpla este requerimiento.  

Solo se dará el préstamo a personas que puedan demostrar sus ingresos, teniendo en lo 

posible como condición ganar un salario mínimo mensual, ingreso equivalente o 

superior.-  

Se tendrá un criterio de préstamo de bajo monto y plazo creciente a medida que el cliente 

cumpla con sus obligaciones crediticias.  

El servicio esta direccionado a personas con poca o nula bancarización y que no tienen 

acceso al crédito formal a través de entidades financieras o bancarias. -  

Es primordial en el negocio el contacto cara a cara permanente con el cliente. Las visitas, 

como los llamados a los mismos por parte de nuestros agentes, es lo que nos permitirá un 

control y seguimiento de los pagos.  

 


