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RESUMEN 

 
El estableciemiento de ‘‘Los Jazmines Bungalows’’ ofrece servicio de alojamiento extra 

hotelero y estará equipado con 12 bungalows para un total de 42 personas, se encuentran 

divididos en dos terrenos de 3.889m2 cada uno: el área familiar y el área matrimonial; ambos 

divididos por una calle. El proyecto está localizado en el barrio Yby Anguy Segunda, de la 

ciudad de San Bernardino, departamento de Cordillera. 

El Área Familiar estará equipado de la siguiente manera: 

-6 unidades de bungalows para 5 personas cada uno, con sala, comedor-cocina, será de dos 

habitaciones, una en suite y otra con baño fuera de la habitación, los mismos contarán con 

aire acondicionado, mesitas de luz, Wifi, y desayuno incluído con un costo de Gs. 1.400.000 

por bungalow por noche. 

-Contará con los siguientes espacios comunes: estacionamiento, la recepción general (será 

para ambas áreas), piscina, quincho, área para fogatas, una cancha multiuso y áreas verdes. 

El Área Matrimonial estará equipado de la siguiente manera: 

-6 unidades de bungalows para 2 personas cada uno, con estar, cocina-comedor y un 

dormitorio en suite, los mismos contarán con aire acondicionado, mesitas de luz, Wifi, y 

desayuno incluído con un costo de Gs. 650.000 por bungalow por noche. 

-Contará con los siguientes espacios comunes: estacionamiento, piscina, quincho, un espacio 

gastronómico tercerizado, una cancha multiusos y área para fogatas. 

Para la puesta en marcha del proyecto es necesaria una inversión de ₲ 3.638.667.222, del 

cual su estructura financiera se divide de la siguiente manera: 37,81% es aportado con el 

capital propio, 31,96% correspondiente a la subvención considerando que el terreno se trata 

de una herencia familiar y el 30,23% financiado en el Banco Nacional de Fomento. 


