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RESUMEN

Este proyecto busca generar un manual de marca para la ciudad de Quiindy, identificando
previamente las fortalezas y debilidades comunicacionales de la ciudad, a fin de colaborar
tanto a enriquecer la identidad de la comunidad y el sentido de pertenencia de los
ciudadanos, como el potencial turistico de la misma, otorgando beneficios para la comuna
y los pobladores en general.

Para ello, mediante la investigacion aplicada con métodos cientificos, se logra determinar
elementos culturales representativos que seran incluidos en el disefio presentado en este
trabajo.
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