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INTRODUCCION

Mediante el presente trabajo se pretende demostrar la viabilidad econémico-financiera de
la puesta en marcha en una empresa dedicada al entretenimiento nocturno teniendo en
cuenta los aspectos relevantes para llevar a cabo el emprendimiento; como el aspecto
juridico, econémico, de marketing, administrativo, contable y financiero.

La idea del proyecto y la puesta en marcha de la empresa, responde a la masiva demanda
en la zona del centro de Asuncién, lugar donde se instalara la empresa; y la insatisfaccion
generalizada del mercado objetivo para con la mayoria de los negocios de la misma
naturaleza; tal oportunidad de mercado nos abre las puertas al desarrollo de este
emprendimiento, que se orienta a ofrecer un mismo servicio ya conocido pero a través de
formas innovadoras que llevan a la diferenciacion.



