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RESUMEN

“Misha S.R.L” es una empresa dedicada a confeccién de ropa infantil de alta calidad,
resistencia al uso en el exterior, comodidad, exclusividad y un estilo diferente a lo que ofrece
el mercado estard ubicado en el Paseo Los Laureles sobre la Avda. Eusebio Ayala esq. Tte.
Angel Espinoza, en el Barrio los Laureles.

Su mision: Somos una empresa comprometida con la innovacion y la creatividad, ofreciendo
disefios exclusivos una amplia gama de productos a nuestros clientes.

Su Vision: Ser la mejor empresa textil de ropas para nifios/as capaz de desarrollar en sus
colaboradores la creatividad a favor de sus clientes; y lograr ser una empresa altamente
productiva, innovadora, competitiva y dedicada en la satisfaccion plena de sus clientes. Es
una empresa formada por personas con gran conocimiento en el rubro; busca el desarrollo
personal de sus recursos humanos y pretende garantizar a los socios un crecimiento en la
rentabilidad de su inversion.

La empresa las decisiones la toma el Gerente General previa consulta a la junta de Socios.
La coordinacion de los trabajos se guiara por la supervision directa, mediante las érdenes de
los jefes y los trabajos se realizaran de acuerdo al manual defunciones. A largo plazo la
empresa buscara introducir mas variedad en la gama de productos y accesorios relacionado
al producto. La inversion inicial de la empresa es de Gs 400.000.000. La utilidad esperada
en el primer afio es de Gs.168.026.230 lo que significa que la empresa aumentaria su utilidad
en los proximos afios. Segun la planificacion financiera realizada el VAN sin
financiamientos es de Gs.264.469.388 con TIR del 53,46% en cambio, los resultados con
financiamiento el VAN es de 415.481.530 con TIR del 64,41%



