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INTRODUCCIÓN 
  

La empresa ´´El mejor momento´´_ Eventos, ofrece el servicio de organizar y ejecutar 

eventos sociales, (cumpleaños infantiles y de todas las edades, bodas, 15 años) acorde a 

las exigencias de sus clientes, sin dejar de lado la calidad, atención, creatividad, 

innovación y el estilo de nuestros servicios. 

Además, se contará con personal altamente capacitado en cada área, para brindar la 

máxima calidad en sus servicios, que permita captar el mercado existente.  

EL servicio incluye:  

● Catering 

● Decoración 

● Fotografía 

● Sonido 

● Alquiler de globo loco 


