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INTRODUCCION

Victoria Calzados ofrecera productos con una excelente calidad y disefios actuales. Buscando
que las compradoras encuentren en nuestro mercado calzados adecuados a la temporada
haciendo llegar en sus manos calzados actuales que se hallan en consonancia con los
ofrecidos en los paises de primer mundo. Asi complacer a la mujer dando y creando un estilo
nuevo y sofisticado, que le dé un toque de elegancia y las haga sentir comodamente bellas.
Los calzados seran totalmente de cuero ya que asi no solamente seran bellos a la vista sino
también en calidad, con materiales resistentes y duraderos que permita a la mujer conservar
su calzado dando un valor verdadero a su dinero y cuidando su economia, consolidando su
confianza en el producto.

Esta empresa no vera solo su crecimiento econdmico sino también el del pais dando fuentes
de trabajo, apostando siempre a lo nacional ya que los calzados a ser adquiridos tendran
origen en féabricas nacionales que elaboran calzados utilizando cuero vacuno paraguayo.
Victoria Calzados pretende renovar el mercado uniendo fuerzas con otras empresas con el
anico fin de ofrecer a la mujer paraguaya lo mejor de la industria llevando confort y elegancia
a sus pies.



