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INTRODUCCIÓN 

 

ServiHogar S.R.L es una empresa nueva en el mercado que ofrece servicios de 

mantenimiento para el hogar como ser electricidad, plomería, pintura, albañilería, técnico 

de electrodomésticos y jardinería, está ubicada en Asunción sobre las calles Avda. Perú 

casi Mcal Estigarribia, Barrio Ciudad Nueva.  

Esta empresa nace de la necesidad de las personas en cuanto al mantenimiento de sus 

hogares, hoy en día es mucho más difícil encontrar profesionales plomeros, electricistas, 

jardineros u otros tipos de servicios y por sobre todo personas de confianza, por ello 

hemos creado esta empresa para que puedan encontrar en un solo lugar la solución de 

cualquier problema del hogar.  

Brindamos servicios de gran calidad y garantía para nuestros clientes con los personales 

más calificados de manera a lograr la entera satisfacción de sus necesidades. 

 


