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INTRODUCCIÓN 

 

La presentación de este proyecto es propicia para desarrollar e implementar todo lo 

aprendido en el transcurso de esta carrera universitaria. Consiste en la apertura de una 

empresa comercial denominada BigMaMa S.R.L, orientada a la selección, capacitación 

y promoción de niñeras a domicilio que brindarán un cuidado integral a niños/as, gracias 

a una excelente formación comprobable en el área, lo que implica una gran 

responsabilidad profesional y personal. 


