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RESUMEN 

 

El presente proyecto de tesis es realizado con el fin de obtener el Título de Licenciatura en 

Ciencias Contables y Administrativas en la Universidad Columbia del Paraguay. Este 

estudio trata de concretizar las ideas, las opiniones, los esfuerzos y los anhelos de 

aprendizaje en estos cinco años de estudio, además de las valiosas enseñanzas de todos los 

profesores que compartieron sus conocimientos.  

El emprendimiento a llevarse a cabo se denomina TILAPEZ S.A., empresa que se dedicara 

a la cría y comercialización de tilapias. Dicha organización seria Sociedad Anónima, porque 

las personas que la van a poner en marcha lo harían con recursos propios y financiamiento 

para lograr así un respaldo económico necesario.  

En el primer capítulo se hablará de todos los requerimientos jurídicos que necesita una S.A., 

para su apertura, así como también la localización del local de ventas.  

En el capítulo dos tratará sobre la investigación de mercado, en donde se estudiará sobre los 

procedimientos de recolección de datos además la determinación del plan y tamaño de la 

muestra para concluir con la recolección de datos los mismos deberán ser analizados.  

El capítulo tres se explica el plan de marketing a ser utilizado, las necesidades identificadas 

en las etapas del análisis de la macro y micro segmentación, y el ciclo de vida de los 

productos, para así saber cómo enfrentar cada proceso futuro, también se estudia sobre el 

análisis de la demanda y el análisis situacional. De igual manera, se detallará mediante 

estudios, los planes de ventas estimadas, en base a los costos en las compras y campañas de 

publicidad, buscando demostrar el movimiento y la rentabilidad de la empresa.  

En el cuarto capítulo se enfatiza la estructura de la empresa, detallando además de los 

muebles y equipos a ser adquiridos y utilizados en la misma para la puesta en marcha de la 

empresa, las políticas, procedimientos y reglas de la organización, así como también el 

cálculo de los salarios y la carga social correspondiente con miras a 5 años futuros.  

En el quinto capítulo se evalúa el Cuadro Financiero, donde se podrá observar que  

el cuadro de endeudamiento es ínfimo, se visualiza que en los primeros años es muy buena 

considerando la inversión en los activos fijos que se realizó en el primer año, lo cual hace 

ver que el negocio es muy rentable.  

El sexto capítulo expresa cuán importante es la contribución activa y voluntaria al 

mejoramiento social, económico y ambiental por parte de las organizaciones, por la misma 

razón dicho en dicho capitulo se detallan las actividades a ser desarrolladas por la empresa 

TILAPEZ S.A., por último, se detalla el plan de expansión a desarrollar y se evalúan los 

riesgos internos y externos del plan de expansión, además de consideraciones para un 

posible plan estratégico de salida.  

Queda demostrado el desafío que implica este emprendimiento, donde los emprendedores 

harán uso de sus conocimientos asesoramientos poniendo el más grande esfuerzo y empeño 

para llegar al tan deseado resultado, la cual es el alcanzar el éxito del proyecto. 


