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RESUMEN 

 

El presente proyecto consiste en la creación de un plan de negocios para la apertura y 

puesta en marcha de una agencia de marketing gastronómico en la ciudad de Asunción.  

Dominio S.R.L estará compuesta por personal capacitado distribuidos en tres 

departamentos formando así un total de 15 colaboradores. La misma estará ubicada sobre 

la calle Yegros, propiedad alquilada y equipada para la misma.  

El objetivo principal del proyecto es introducir a Dominio al mercado ofreciendo a locales 

del rubro gastronómico servicios especializados y pensados en la necesidad de los 

mismos, tales como trabajos en marketing digital, diseño de Packaging e uniformes, 

fotografías, producciones audiovisuales y servicio de eventos.  

En la ciudad de Asunción se encuentran agencias de marketing ya establecidas, las 

mismas ofrecen servicios a una gran parte del segmento, pero a la vez, no se especializan 

netamente en locales del rubro gastronómico. El objetivo principal es dar a conocer la 

importancia de los servicios especializados que Dominio ofrecerá al mercado.  

El presente proyecto está compuesto por siete capítulos; donde en el primer capítulo se 

desarrolla el aspecto jurídico de la empresa, así también como los gastos de dicho proceso. 

En el segundo capítulo se presenta el estudio de factibilidad, donde se llevó a cabo una 

investigación de mercado exploratoria mediante el diseño de un grupo focal, 

seguidamente de una investigación concluyente mediante el diseño de un cuestionario 

estructurado, en el capítulo tres el lineamiento estratégico, tales como el análisis de 

segmentos, la elección del segmento objetivo para el cual se desarrolla un programa de 

marketing objetivado, para pasar a detallar el plan de marketing en el capítulo cuatro.  

En el capítulo cinco encontraremos la estructura organizacional, aspectos económicos en 

el capítulo seis y para finalizar se presenta el plan financiero de la empresa en el capítulo 

siete. 

 


