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INTRODUCCION

Con el ritmo de vida que la poblacién lleva hoy en dia, uno de los factores mas
importantes con lo que tenemos que lidiar es el tiempo, la ciudadania lleva un ritmo de
vida bastante acelerado motivo por el cual la menor reduccion u optimizacion del mismo
genera un valor bastante importante para todos los ciudadanos.

Teniendo en cuenta esta situacion, es que en un servicio bastante simple como lo es el de
lavado de automdviles, se puede optimizar el tiempo de los clientes ofreciendo un servicio
agil y de calidad mediante la automatizacion de este servicio con los tineles de lavado.
Es por eso que desde “AQUASH Centro de Lavado”, ofrecemos un servicio de lavado
interiores y exteriores para automaoviles mediante la aplicacion de la tecnologia para el
logro de los mas altos estandares de calidad, y con una mano de obra calificada y de
confianza.

“AQUASH Centro de Lavado”, dispondra de un Centro de Atencion a Clientes amplio,
confortable y con las comodidades necesarias para que las breves estadias de los clientes
sean lo més satisfactorias posible.

Desde “AQUASH Centro de Lavado”, se buscara fuertemente lograr la fidelizacion de
los clientes para con la marca, buscando cumplir siempre con las expectativas de los
clientes y deseando crear vinculos comerciales con los mismos.



