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INTRODUCCIÓN 

 

Eden Landscaping, un proyecto que busca promover la creación de espacios que vuelvan 

a reconectar a las personas con la esencia de la vida, la Naturaleza.  

Este proyecto intenta derrocar mitos instalados en la sociedad paraguaya sobre el 

pensamiento que la tenencia de jardines diseñados es inalcanzable dentro de las 

posibilidades económicas de la sociedad promedio, teniéndose como algo de lujo.  

La idea es que jardines, espacios verdes, parques de recreación llenos de vida, puedan ser 

diseñado especialmente para cada familia, organización, o entidades públicas (jardines o 

espacios públicos) que además de belleza den satisfacción, a quienes deseen disfrutar de 

estos espacios.  

En vista de que la conciencia social va encaminándose hacia una nueva época, donde se 

busca armonía con la naturaleza, tomaremos como impulso y fuerza motora para 

propulsar el sueño de Eden Landscaping. 


