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INTRODUCCION

El proyecto consiste en plasmar los procedimientos necesarios para la puesta en marcha
de una empresa dedicada a la venta de accesorios para celulares de la marca lluv como
representante oficial, distribuyéndolo a nivel mayorista, en el mercado nacional.

La empresa contara con un lugar de exposicion con los articulos més recientes y productos
disponibles en existencia, que podra ser apreciado tanto por empresas del rubro
tecnoldgico interesadas en distribuir nuestros productos y usuarios finales. Se brindara en
forma adicional servicio y soporte técnico a las empresas en casos de fallos o desperfectos



