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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto ENVAPLAST S.R.L, empresa que se dedicara a la compra-venta
de envases desechables y utensilios de pléstico, ubicado en la ciudad de Capiata Ruta
1 del barrio Santisima Cruz, el tema del proyecto fue seleccionado debido al
conocimiento del tipo negocio que facilita desarrollar el proyecto. EI segmento tiene
actualmente, una gran demanda sobre todo por el aumento considerable de locales
gastronoémico a nivel pais por lo que resulta atractivo ingresar al mercado.

El proyecto ENVAPLAST S.R.L, tiene como objetivo y aporte principal, demostrar la
viabilidad del proyecto, en base al plan de negocios establecido por la Universidad
Columbia del Paraguay, que consta de V capitulos. A continuacion, un resumen de los
capitulos, y en qué consisten cada uno de ellos.

El Capitulo Juridico, establece las leyes que intervienen al momento de la apertura de
una nueva empresa. En el caso del presente proyecto, el tipo de sociedad que se
establecera es la S.R.L, en base a eso son desarrollados todos los requisitos necesarios
para establecer la sociedad.

La Investigacion de Mercado, permite al proyecto evaluar a los potenciales cliente o
al segmento mismo de la compra-venta de envases desechables, a fin de conocer mejor
las necesidades requeridas por el cliente y para satisfacerlas. Ademas de evaluar como
ingresar al mercado y dar a conocer a la empresa ENVAPLAST S.R.L.

El Plan de Marketing, permite al proyecto fijar objetivos a corto plazo que a través de
sus estrategias correspondientes, permitiran a la empresa ingresar y darla a conocer
dentro del segmento, de la compra-venta de envases desechables y utensilios de
plastico, ademas desplazar a la competencia para obtener mayor cuota de mercado.

El Plan Administrativo, es importante destacar ya que permite al proyecto estructurar
la empresa en todas sus facetas, a fin de establecer especificamente todas las areas o
departamentos, las funciones especificas de cada colaborador y la fijacion de objetivos
que puedan mejorar el funcionamiento de la organizacion.

El Capitulo Econémico, permite al proyecto evaluar cuél es el presente econémico
general del pais, esto es importante ya que antes de realizar cualquier inversion de
apertura de un nuevo negocio, se debe analizar a profundidad cémo se comportan o
responden los distintos mercados, el tipo de cambio especificamente el dolar, que
influye bastante en la economia del pais como otros aspectos a ser evaluados.

El Capitulo Financiero, donde se evalla al proyecto, en base a los cuadros financieros
para conocer en términos econdémicos y financieros, cual sera el comportamiento del
proyecto y por ende su viabilidad.

Tambien se establece un apartado, de responsabilidad social de la empresa para la
sociedad o comunidad en la que se encuentra operando.

Por altimo, se presentan las conclusiones generales de todo el plan de negocio, donde
se determina finalmente si sera o no viable llevar a cabo el proyecto.



