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RESUMEN

El trabajo de investigacion que se presenta aborda lo que implica la produccién y venta
de lenceria fina con materiales nacionales, esta dirigido principalmente al mercado del
sexo femenino a satisfacer las necesidades delas clientas mas exigentes que este dentro
del segmento joven-adulto cuya necesidad sea la de utilizar prendas intimas tales como
lencerias basicas, trajes de bafio y ropas de cama que brinden confort, calidad y disefio
diferenciado.

Debido al aumento poblacional que existe en Asuncion, se ha decidido crear esta
empresa, la cual brinda una oportunidad de negocio muy buena porque se diferencia de
la competencia en cuanto a disefios, calidad y buena atencion.

El estudio de mercado se ha centrado en lo que realmente quieren los clientes, como
también en las ventajas que ofrece el producto y de esta manera satisfacer a un
determinado publico que busca productos de calidad sin descuidar el precio.

La estrategia de penetracion de mercado se basa en la fijacion de precio inicial
relativamente baja en relacion con el nivel de precio esperado en el mercado. De esta
manera se espera lograr una penetracion inmediata en el mercado y al hacerlo, generar un
importante volumen de ventas, obteniendo con ello una gran participacion en el mercado.
La empresa se dedicara al rubro de la industria textil, en el sector de la lenceria, ayudando
asi a las mujeres de dicha ciudad a que encuentren en un solo lugar productos de calidad
contando con toda una diversificada gama de productos de gestion orientados al mercado
de nuestro pais y ser reconocidos por la seriedad y excelencia de nuestro trabajo.

En cuanto al espacio fisico no necesitaremos de uno muy amplio para la comercializacion,
la tecnologia necesitada no sera muy sofisticada, si sera necesaria mejor tecnologia. En
cuanto al personal requerido, se buscara el mejor perfil para los diferentes cargos, siempre
supervisado por un personal de superior capacidad.

El lugar elegido facilitara que el producto sea comercializado sin ningn inconveniente
ya que con esto proyectamos algo innovador. El &rea que se establecié como alternativa
para la ubicacion de la empresa sera sobre la Avenida Espafia casi Senador Long.

Es dificil estimar la demanda total que podamos tener ya que la misma depende de varios
factores como ser, la oferta, la demanda, la situacion econémicay el precio. Sin embargo,
por las evaluaciones realizadas en el mercado meta nos permite asegurar las ventas
proyectadas, segun las informaciones recabadas.



